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微信视频号

• 视频号的概念和意义

• 视频号主要类型分布

• 视频号社交推荐机制

PART ONE



背靠微信庞大且稳固的用户基因
12亿+

微信累计月活跃账户数

3亿+
视频号DAU 

3000万+
视频号总数

25分钟+
人均单日使用时间

24天+
人均月度使用天数

数据来源：腾讯广告《微信视频号商业玩法+涨粉方案》

微信视频号的概念和意义

◼ 微信体系内，以视频内容为载体，以中

短视频和直播形式为主，人人可记录和

创作的平台。也是了解他人、了解世界

的窗口。

12亿+
微信用户未来都将是
视频号的目标受众

3亿+
视频号DAU
截止至2021年1月



◼ 公域流量入口：除位于朋友圈下方的

黄金一级入口外，推荐、搜一搜、#

话题标签、看一看、公众号、附近的

直播和人等都设置了视频号入口。

◼ 私域端入口：关注、朋友、推荐页、

名片页、朋友圈、微信群、微信聊天

对话框等均可一键进入。

视频号除了黄金一级入口外，公私域端全面开放

关注、朋友❤、推
荐



视频号社交推荐机制打通了从熟人社交到陌生人社交

⚫ 抖音与快手的流量分发以公域为主，

视频号独特的社交分发机制以私域为主。

私域 公域

地理
位置

优质
内容

个人
标签

朋友
点赞

⚫ 视频号分发机制中包括社交推荐、

去中心化推荐和个性化定制推荐。

⚫ 朋友点赞是视频号推荐的最重要因素。



影视娱乐、生活、情感类型的视频号互动性最强

2020视频号平均评论ＴＯＰ２０内容类型分布

⚫ ２０２０年度视频号ＴＯＰ２０中用户最喜爱评论的类型分别是影视娱乐、生活、情感、时尚艺术、职场、时事新闻、文化和运动。其中

影视娱乐类、生活类、情感类视频号互动性最强。

⚫ ２０２０年度视频号ＴＯＰ２０中用户最喜爱点赞的类型分别是影视娱乐、科技、企业、情感、搞笑、生活、时事新闻、音乐和职场。

⚫ 综合比较影视娱乐类型评论及点赞指标明显领先，是互动性最强的内容类型。

2020视频号平均点赞ＴＯＰ２０内容类型分布
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视频号的用户对生活化内容兴趣度高

2020视频号最高评论ＴＯＰ２０内容类型分布

⚫ 贴近日常生活的内容更容易获得用户广

泛评论。生活类内容在视频号最高评论

榜ＴＯＰ２０中占据５席。
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生活 情感 时尚艺术 教育 搞笑 健康 母婴育儿 时事新闻 文化 职场



视频号成为微信生态重要链接板块，打通三大生态

微信群

朋友圈

公众号

社交生态圈

直播

小程序

小商店

消费生态圈公众号 搜一搜

内容生态圈

视频号

放开搜索流量入口，降低内容生产门槛，提高传播效果，获得更好的曝光

打
通
微
信
生
态
的
强
大
社
交
关
系
链
，

串
联
起
潜
在
的
社
交
消
费
场
景

形
成
生
态
内
的
商
业
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链
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⚫ 视频号成为微信生态重要链接板块，打通原本零散的公众号、朋友圈、小程序、小商店、直播、投放等产品矩阵，相互链接导流，以视频号为核心

的微信生态形成了更强大的生态体系，为短视频营销带来新一波红利。



视频号与抖音、快手两大平台的区别

Slogan 记录真实生活

每个人都是都是独立创作的个体

记录美好生活

对内容消费者友好

拥抱每一种生活

对内容创作者友好

用户规模 DAU3亿+ DAU峰值6亿 DAU峰值3亿

使用时长 约9.5小时/月 约33小时/月 约25小时/月

内容运营 运营未完全干预 重人工运营 早年淡化运营，今年加强运营

分发机制

1.去中心化，社交推荐+算法推荐

2.社交关系权重高

3.运营干预小

4.点赞率>评论率>转发率

1.内容质量权重高

2.社交关系权重低

3.运营干预相对大，重人工运营

4.点赞率>评论率>转发率

1.相对去中心化

2.社交关系更高权重

3.运营干预相对小，后期加强运营

4. 评论率>转发率>点赞率

创作者生态 个人品牌IP从私域走向公域流量，粉丝分布

相对均衡

对优质内容生产者友好，粉丝头部集中度高 粉丝和达人之间链接强，粉丝分布相对均衡

用户生态

朋友圈用户，地域分布均衡，被动接受内容

推送。粉丝互动性适中，看到具备社交关系

内容概率高，有利于优质内容分发。

一二线用户比例高，用户增速快，被动接受

内容推送。粉丝互动性低，看到优质内容概

率高，但不利于长尾内容分发。

下沉市场用户多，用户增速平稳，半主动选

择观看内容。粉丝互动性高，看到中长尾内

容概率高，消费交互体验相对欠佳。

商业化变现 适合私域流量变现，包括广告、直播带货等。 适合平台主导的变现方式，例如信息流广告。 适合达人主导的变现方式，例如直播打赏、

直播带货。



依托微信生态12亿用户，而微信处于国民通信

的基础位置，不受地域限制，受众广泛。

微信生态的社交-内容-消费完整链路，从

公域向私域导流再到转化。

在账号的视频内容上，用户对娱乐化的账

号和生活化的内容更感兴趣。

去中心化分发，社交推荐+算法推荐，

对同质化内容的降权相对低。

视频号特点总结 & 内容营销机会点

用户基础

社交推荐

生态链条

生活内容

受众广

引爆易

转化畅

粘度高

从一二线市场到下沉市场全面覆盖，粉丝分

布相对均衡，适合信息分发打通全域市场。

人群对熟人环境和内容的消费信任度高，

利于生态内直接转化。

视频号的熟人社交环境和娱乐化生活化的

内容令用户粘度高。

看到具备社交关系的内容概率高，有利于

优质内容分发，高信息密度迅速造势。
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视频号玩法建议+案例

◼ 视频号玩法建议+案例

 信息迅速覆盖玩法-资讯式分发

 产品深度种草玩法-垂类达人原创

◼ 视频号账号推荐

PART TWO



信息迅速覆盖玩法1：资讯式分发，利用泛娱乐账号制造信息迅速发酵

• 依托粉丝分布均衡全域市场覆盖和支持同质化内容平权触达的特点，视频号非常适合资讯式分发的玩法策略。

• 影视娱乐类型的视频号互动率最高，再传播能力强，有利于信息快速发酵造势，充分利用并强调这一优势。

迅速
造势

朋友
点赞

平台
推荐

定位 达人

内容达人

#话题 看一看
搜一搜

附近

推荐

粉丝
互动

适用场景：信息扩散+迅速造势



14家娱乐资类型性达人

搭建资讯分发矩阵 创造信息发酵条件 打造爆款传播连锁反应 迅速造势

·  为某知名视频品牌出品谈话类节目，定制微信视频号分发矩阵传播方案。

·  结合节目特性，匹配14位娱乐资讯类达人，病毒式分发，触达潜在受众圈层。

· 结合节目内容及上线节奏，以明星+内容为素材，构建短期迅速触达矩阵。

娱乐资讯类达人病毒式分发

信息迅速覆盖案例1：知名视频网站谈话类节目 资讯式分发

累计观看量65,000次+      累计互动量5,000次+



信息迅速覆盖玩法2：KOL原创+视频号分发

• 智选适合营销此品类的头腰部达人，粉丝量集中,

消费潜力大。

• 头腰部达人的内容对于产品解读更专业，适合种草。

• 消费场景化的原创优质内容在算法推荐中占据优势，

触达率更高。

• 资讯式统一分发，重复曝光。

• 泛娱乐达人覆盖率广，传播力强，垂类达人

触达潜在用户，击穿圈层壁垒，迅速扩散。

• 低成本私域传播获客，实现向公域的裂变与拉新。

• 快速高效铺量，统一内容审核简单。

• 打包低价，固定KOL配比，省心免选。

◼ 粉丝集中度高，推荐算法也更适合优质内容触达。

◼ 用户看到优质内容概率高，但不利于长尾内容分发。

◼ 视频号粉丝较分散，且分布相对均衡。

◼ 用户看到社交推荐内容概率高，有利于长尾内容分发。

适用场景：种草需求+场景化消费体验



信息迅速覆盖玩法2：KOL原创+视频号分发

Step1:抖音：头腰部达人+原创内容

粉丝聚集效应明显，算法推荐率高，有效触达潜在消费者。

算法+点赞推荐基本逻辑

粉丝基数越大，内容越优质，点赞率越高，曝光度越高。

Step2:视频号：泛娱乐&垂类达人+同质内容分发

借助多类型达人优势，病毒式分发，快速触达，迅速造势。

默认朋友♥ 推荐基本逻辑

基于社交关系, 好友关系中感兴趣的密度越高,推荐排名越靠前触达率越高。

抖音头腰部达人原创，聚焦关注 资讯分发，多维触达，同频共振

高聚焦 广扩散

深影响 强发酵



9位头腰部热门抖音萌娃先行

与品牌宣传片同框演绎家庭萌剧 深化消费场景

20位母婴&泛娱乐视频号紧随其后

实现品牌宣传片 集中快速投放

·  服务知名婴幼儿营养品品牌，打通抖音原创+视频号分发的“跨服”传播方案。

·  微播易助力客户精准定位母婴人群，智选9位抖音头腰部萌娃达人+20位母婴&泛娱乐内容视频号。

·  以品牌宣传片和明星影响力为纽带，构筑原创+快速分发双重传播矩阵。

Step1:抖音+头腰部萌娃达人+原创

Step2:视频号+母婴&泛娱乐达人+快速分发

信息迅速覆盖案例2：知名婴幼儿营养品-美赞臣

项目累计观看量18,500,000次+   累计互动量426,000次+ 累计观看量4,200,000次+      累计互动量51000次+



产品深度种草玩法：视频号垂类达人原创

第一步：结合人群更信任业界权威的特点

选择产品所在领域的专家视频号，专业解读
第一步

领域专家 权威背书

擅长产品科普/解读

第二步

垂类达人

产品应用场景 生活化内容

适用场景：深度种草+转化需求

第二步：结合视频号用户更喜爱生活化内容的特点

选择垂类达人生活化内容演绎，提高产品

使用的真实感和人群对于内容的喜爱度。

权威背书+真实场景=高信任度=优质转化率



10位母婴、教育属性专家+达人

矩阵化传播原创定制作品

借助话题和链接为品牌账号及活动导流，累计互动量500,000+ 

·  下沉市场是教育行业的蓝海，为英语启蒙教育品牌，定制微信视频号原创矩阵传播方案。

·  结合品牌受众与需求，精准匹配10位母婴育儿、教育属性专家+达人，专家专业化解读+达人生活化内容，打造原创视频内容。

·  同时实现品牌视频号与公众号导流，及课程促销活动宣传双效任务。

产品深度种草玩法案例1：知名英语启蒙教育品牌 垂类达人原创



产品深度种草玩法案例2：知名线上教育品牌 垂类达人原创

·  下沉市场是教育行业的蓝海，为线上教育品牌，定制微信视频号原创矩阵传播方案。

·  结合品牌受众与需求，精准匹配13位教育从业者+育儿属性达人，专业化解读+达人生活化内容，打造原创视频内容。

·  同时实现品牌视频号与公众号导流，及课程促销活动宣传双效任务。

教育从业者-教育属性达人原创内容解读网课价值

育儿属性达人生活化内容展示网课使用场景

13位教育属性专家+达人
矩阵化传播原创定制作品

借助话题和链接为品牌号及活动导流，累计互动率2.8%

高曝光度+优质效果反馈



服务亮点
打包直发 梯度特惠

刊例价*98折
打包合作达人数量

10-20个

刊例价*95折
打包合作达人数量

21-50个

刊例价*92折
打包合作达人数量

51-100个

常规刊例价
打包合作达人数量

<10个

智选资源 共商传播计划

服务亮点
精选资源 保量传播

全品类意向目标合作品类

749位精选达人资源

播放保量优势特色

分发+原创重点合作形式

700位+达人 播放保量
共创视频号传播佳绩

50w+, 22

30-49w, 

169

10-29w, 

313

0-9w, 245

精选资源
粉丝区间占比

合作说明：个别账号不做保量保证，详见附件资源表格，已特别备注信息，请注意区分。

优质账号推荐：保量特惠 视频号合作



合作说明：个别账号不做保量保证，详见附件资源表格，已特别备注信息，请注意区分。

房琪kiki 120w+粉丝
多平台热门旅行生活达人

老杨创业札记 38w+粉丝
连续创业达人新生品牌创始人

生活热门说 52w+粉丝
热门生活资讯类媒体

生活前沿说 46w+粉丝
热门生活资讯类媒体

味美食记 40w+粉丝
潜力美食达人

优质资源展示：保量特惠 视频号合作



Thank you
数据驱动的短视频KOL交易平台
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